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"Bloggen idr mitt visitkort”

Blogga - ett smart och billigt satt att marknadsfoéra sig pa

= Jag bloggar om att vara
ensamstaende, skilja sig
och vara kar. Jag gillar
sjalv sana bloggar. Jag
gillar inte butiksbloggar
som bara handlar om att
visa upp varor.

Lotta Wartel dger och driver
sedan drygt fyra ar tillbaka
butiken Drémma Fashion +
Vintage i Haga. I butiken siljer
hon kldder, viskor, skor och
smycken, en blandning av nytt
och second hand.

Sedan 2007 har hon bloggat
dagligen. Som lisare kan det
kannas som om Lotta Wartel
inte haller nagonting hemligt
for nagon.

Hon skriver om allt frdn
nya varor och butiksmingel
till sin vardag som butikségare
ochssitt liv som ensamstdende
fyrbarnsmamma.

Bloggar for utveckling
Det var nir hon borjade blogga
som hon upptickte att hon
gillar att skriva. Den egentliga
anledningen var dock fran
borjan att hon ville mark-
nadsfora sig pa ett billigt sitt.
— Till en borjan liste for-
stas ingen min blogg, men
jag besokte andra bloggar
och kommenterade och pé
sd sitt borjade folk hitta mig.
Nu bloggar jag lika mycket for
min egna sjilsliga utveckling.
Jag vet ndgra som har foljt mig
frén borjan och jag tror att de
kianner det som om de kinner
mig pa riktigt, siger hon.

Ansike utat
Isnitt skriver Lotta Wartel tva
inldigg om dagen, antingen
sittandes i butiken pa Ostra
Skansgatan eller hemma i
koksfonstret.

Enligt hennes “hemliga
statistikprogram” dr merpar-
ten av hennes lisare kvinnor
i 25-40-arsaldern, de flesta
boende i Goteborg.

Men hon har ocksa en del
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MODIG BLOGG. Lotta Wartel driver butiken Dromma Fashion + Vintage i Haga och i butiksbloggen skriver hon 6ppenhjartligt
om allt som rér butiken och livet. Den 19 augusti 2009 beskrev hon sjalv sin blogg sa har: "Den handlar om kldnningar och
ungar och livet och ibland om det som kidnns mindre rosenrétt. Som ocksa &r livet.”

manliga samt utlindska ldsare.
Hon beskriver sina lidsare som
”folk som gillar att ha en egen
stil — sdna som jag”.

Lotta Wartel tycker att blog-
gen dr ett bra kommunika-
tionsmedel. Hon annonserar
aldrig i tidningar. Hon har pro-
vat ndgra ganger, men tycker

inte att det ger ndgot resultat.

— Bloggen ér mitt visitkort,
mitt ansikte utét. Bloggen har
en jittestor betydelse for buti-
ken. Mycket folk hittar hit tack
vare bloggen.

Det hinder att hon skickar
ivig postpaket till folk i andra
delar avlandet som sett en bild

pa en vara pa bloggen. Men
dn sé linge har Dromma Fa-
shion + Vintage ingen regelritt
webbshop.

—Jag vill ha en. Manga fra-
gar efter en webbshop, men
det 4r mycket jobb med det
och jag dr ensamstdende med
fyra barn. Formodligen kom-

mer jag att fa igdng en liten
webbshop i vinter.

Lotta Wartels blogg hit-
tar du hdr: www.dromma.
blogspot.com

Joanna Klasén
joanna.klasen@gbg.
direktpress.se

Foretagen med bloggen i centrum

Allt fler foretagare i
Linnéstaden och
Centrum bloggar till sig
nya kunder.

- Reklam handlar inte
lingre om det raa siljan-
det, utan om att konver-
sera, sdager Lena Carls-
son, vd pa reklambyran
Kreafon.

Bloggen dr idag manga fore-
tags annonspelare och ansikte
utdt. Savil storforetag som
enmansforetagare anvinder
bloggen som ett sitt att pro-
filera sig, nd ut med budskap
och kommunicera med gamla
och nya kunder.

I viss man har bloggen er-

”Som bloggare
maste man tinka
langsiktigt. ”

Lena Carlsson,
VD Kreafon

satt den traditionella annons-
reklamen.

— Traditionell reklam bru-
kar kallas for avbrytande re-
klam. Den grundar sig pa att
stora folk ndr de gor nagot
annat, som att lisa tidningen
eller se pé tv. Det finns stu-
dier som visar pa att folk nu
har tréttnat pa det, sdrskilt de
unga. De vill inte ha den sor-

tens reklam. Idag vill folk hellre
sjdlva soka upp information
om det som intresserar dem.
Mer och mer kommer mark-
nadsforing att behova goras pa
anvindarens villkor, siger Lena
Carlsson.

Blogg med syfte
Lena Carlsson vet vad hon talar
om. Kommunikationsbyran
Kreafon jobbar intensivt med
att lara foretag att anvinda sig
av digitala och sociala medier.
Byran héller foreldsningar om
sociala medier och foretags-
bloggande och i host slapps
en bok i amnet.

Nagot av det viktigaste
som Kreafon forsoker lira

bloggsugna foretagare ar att
en blogg maste ha ett syfte
annars blir den meningslos.

— Nir vi foreldser och talar
specifikt om bloggar dr vi noga
med att patala att man mdste
veta varfor man har en blogg.
Dessutom gar vi igenom hur
man konkret ska gé tillviga for
att starta och underhalla en
blogg. Det dr viktigt att se till
sd att folk hittar till bloggen
och det 4r ndgot man maste
jobba aktivt med. Ndr man
vil har fatt ldsare sa bér man
forsoka fd igdng en dialog. Man
kan exempelvis fraga lisarna
vad de dr intresserade av och
hur de vill ha det, siger Lena
Carlsson.

Bade stora och sma foretag
har, enligt Lena Carlsson, nytta
av en blogg, dven om forut-
sdttningarna kanske dr nagot
bittre for en smaforetagare dir
de anstilldas engagemang for
foretaget ofta ér storre.

For smaforetagare med liten
budget kan bloggen dessutom
vara den enda mojliga mark-
nadsforingskanalen.

Kostar tid
Men bloggandet ér inte helt
gratis. For det bloggande fo-
retagandet dr den stora inves-
teringen tid.

— Traditionell reklam kos-
tar annonsplats, det vill siga
pengar. Att blogga kostar tid.

ANDRA LOKALA
FORETAGSBLOGGAR

® popitop.blogspot.
com

- Popitop, secondhand-
butik med klader och
mobler.

e camillaengman.
blogspot.com

- lllustratéren Camilla
Engman.

* mayorekeblad.blogs-
pot.com

- Konstnadren Anna Lena
Mayor Ekeblad.

e prickigkatt-personal.
blogspot.com

- Prickig katt, butik med
klader, smycken, inred-
ning, skor.

e gronbergsinterior.
blogg.se
- Groénbergs interior.

Som bloggare mdste man
tinka langsiktigt. Det man
vinner behover inte markas i
pengar. Det kan istéllet handla
om att man bygger upp star-
kare kundrelationer som i
sin tur, pa sikt, kan leda till
okad forsdljning, siger Lena
Carlsson.

Joanna Klasén
joanna.klasen@gbg.
direktpress.se
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PAR | DESIGN. Kalle och Eva Bodestig i Frolunda driver foretaget Mandel design. Natbutiken med samma nam har blivit en av Sveriges snabbast vaxande natbutiker. 5 miljoner kronor i om-
sattning 2008 landar runt 10 miljoner kronor 2009, vilket &r dubbelt s& mycket som den fysiska butiken omsétter. Inte undra pa da man skickar 1 000 plagg i veckan till hela Sverige.

Nithandel en livsstil pa Mandel

B B Fran noll till 10 miljoner kronor pa mindre an ett ar.
Mandeldesign.se ar en av Sveriges snabbast vaxande

natbutiker.

Bakom den snillrika modebloggen med inbyggd kund-
vagn star dkta paret Kalle och Eva Bodestig.

Mandeldesign.se dr rena
stjrnskottet inom den stadigt
vixande e-handeln. Mindre
dn ett ar efter starten har
3 600 kunder handlat i web-
shopen som drivs och ser ut
som en modeblogg.

Varje dag bestiller 30 nya
kunder och 1 000 plagg skickas
varje vecka ut 6ver hela Sverige
fran det nyinskaffade lagret
med kontor i Grimmered.

Antalet anstéllda har gatt
fran tva till tio och till arsskif-
tet raknar man med att ha salt
Kkldder och accessoarer for runt
14 miljoner kronor.

— Vi har kontrakt hir i tre
ar, men i den hér takten und-
rar man ju hur det ska gé. Det
borjar redan bli trangt, berdttar
Kalle Bodestig samtidigt som
han visar runt i de vitmélade
lokalerna mittemot Dalasko-
lan i Grimmered.

Att det skulle kunna gé bra
hade han och hustrun Eva Bo-

destig pa kdnn ndr de startade
bloggen i september forra dret.
Men att det skulle ga s& har
bra dr nistan for bra for att
vara sant.

— Forst visste jag inte rik-
tigt vad jag skulle skriva om.
Men sedan kom jag pd att jag
kunde skriva om hur det 4r att
driva en klddbutik — lite bakom
kulisserna och lite glammigt,
sidger Eva Bodestig som sedan
1999 driver den fysiska buti-
ken Mandel Design pé Sodra
Larmgatan i Géteborg.

Men det smarta med blog-
gen var att den egentligen var
en webshop uppbyggd som en
modeblogg. Och att bloggen
startade pd redan etablerade
Hittaplagget.se som Kalle Bo-
destig lanserade f6r nagra &r
sedan.

Rétt grejer pa lager
Hittaplagget.se dr en hemsida
med ett register Over en

"Vi dr bada tva
kontrollmanniskor
och pedanter, men
vi ldgger oss inte i
vad den andra gor”’

maingd olika klidmirken och
svenska klidbutiker som pa
sikt dr tinkt att fungera som
ett slags Hitta.se for kldder.

Vanligtvis far en nyopp-
nad webshop slita hart for att
kunderna ska hitta dit, men
eftersom Hittaplagget.se redan
hade 4 000 besokare om dagen
blev det inget problem.

Utmaningen blev istallet att
hinna kopa in ritt grejer och
ldgga lagom mycket pé lager
for att kunna leverera sa fort
som mojligt nar kunden be-
stéller.

—Var fordel dr att kunderna
far sina varor dagen efter om

de bestiller innan 15. Manga
andra webbutiker anvinder
sina leverantorers lager och
det kan ta tvd veckor innan
kunden fir besked om att en
vara inte finns, siger Kalle
Bodestig.

Levande dialog

Att vdrda kunderna ir det
viktigaste for bade Kalle och
Eva Bodestig. De var forst lite
ridda att det personliga till-
talet som kidnnetecknar den
fysiska butiken skulle forsvin-
na pd webben, men draget
med bloggen gor att dialogen
med kunderna dr ndstan mer
levande dn i den fysiska buti-
ken.

Eva Bodestig kan ligga ut
en bild pd en jeansjacka som
hon funderar pé att kopa in
och, vips, s har hon fétt en hel
rad kommentarer pa om den
ar vird att kopa in eller inte.

— Nu har jag till och med
fatt komma till leverantorer
och vara med och vilja ut vilka
plagg jag tror mest pd nir det
ar dags for saljmoten. Och an-
dra butiker kommer och siger
att ”jag sag den hir pa Mandel’”,
berittar Eva Bodestig.

Att jobba ithop med den
man &r gift med dr inte alltid
en sjilvklarhet. Men for Kalle

och Eva Bodestig, som trif-
fades redan pd gymnasiet,
fungerar det utmirkt.

Mycket beroende pa att de
respekterar varandras roller.

Eva Bodestig skoter inko-
pen och den fysiska butiken.
Kalle Bodestig har det éver-
gripande strategiska ansvaret.
Han ar ocksd systemvetaren
och hjarnan bakom det smarta
blogguppligget som han me-
nar dr unikt i sitt slag.

Men visst jobbar de mer 4n
de kanske skulle ha gjort om
de hade haft "vanliga” jobb.
Och inte sillan tumlar de tvd
barnen runt bland jeans och
koftor pé lagret eller spelar Bo-
libompa pé datorn pa konto-
ret. Dessutom gdr det nog inte
en kvill utan att Eva Bodestig
borstar tinderna samtidigt
som hon skriver ett inldgg pa
bloggen innan hon gar och
lagger sig.

Och visst blir det mycket
jobbprat, dven utanfor jobbet.

—Det ér en livsstil. Vi spri-
der utlite av Mandel 6ver hela
dygnet. Men man kan ju prata
over en flaska vin ocksa, siger
Eva Bodestig med ett leende.

Susanne Hogdahl
susanne.hogdahl@

gbg.direktpress.se

L

MANDEL
DESIGN

Startade: September
2008.

Grundare: Kalle och Eva
Bodestig. Kalle ar system-
vetare och har bland annat
varit med och utvecklat
Ginza.se, riksbekant stor-
saljare av musik, film och
spel pa nitet.

Saljer: Klader och ac-
cessoarer fran Ichi, Vila,
Object, Pieces, Only och
Baglady.

Omsattning: 5 miljoner
kronor 2008. Landar runt
10 miljoner kronor 2009,
vilket &r dubbelt sa mycket
som den fysiska butiken
omsatter. Skickar 1 000
plagg i veckan till hela
Sverige.

Hemsida: www.mandel-
design.se
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